Контрольна робота №2

Провести соціологічне дослідження (опитування на вулиці або через інтернет) з висновками та рекомендаціями на тему «Соціологічний портрет жінки, що палить».

1.  Характеристика проблеми.

Проблема паління є дуже актуальною на сучасному етапі розвитку суспільства. Громадські та, навіть, урядові організації приділяють достатньо уваги запобіганню розповсюдження паління, насамперед серед жінок, але, на жаль, не завжди досягають своєї мети. Багато сучасних жінок є активними курцями і не уявляють свого життя без цигарки. Тому державні установи активно використовують соціальну рекламу у пропаганді здорового засобу життя. 
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2. Гіпотеза (проблема).

 Проблеми жінок, їх освіти, виховання, соціального становлення, участі у суспільному житті перебувають у центрі уваги на перехресті різних наук. Соціологія зараховує ці проблеми до найважливіших. Зважаючи на те, що соціальний портрет жінки, що палить формується під впливом різноманітних суспільно-політичних, соціальних чинників дане соціологічне дослідження направлене на виявлення чинників (мотивів), які привели жінок до паління що дасть змогу бути більш обізнаними при роботі із ними щодо запобігання паління. 

2.   Метод дослідження. опитування

Опитування проводилося 14-21 березня 2008 р. Об’єкт дослідження : всього було опитано 100респондентів за вибіркою, яка представляє доросле населення(жінки) старше 18 років.
3. Аналіз результатів.

Згідно з опитуванням, палять  майже 30% дорослих жінок. А тих, хто активно і регулярно палить, себто кожного дня або принаймні кілька разів на тиждень – 22%. Слід одразу зазначити, що опитування проводилося серед респондентів віком старших за 18 років, тому підлітки,  до вибірки не входили.

За демографічними ознаками немає нічого дивного, що найбільш активно палять жінки з вищою чи незакінченою вищою освітою (табл.1-2). Серед молоді (молодше 30 років) палить більше половини більше половини, а серед людей старшого віку – менше 7%. Те ж саме й з освітою – найбільшими курцями є жінки з незакінченою вищою освітою (55%), а от серед тих, хто має середню чи навіть середню спеціальну освіту – лише 12% і 15%.

4. Висновки та рекомендації.

За результатами, отриманими після обробки анкет, можна дати такі рекомендації: 

  Посилити  роботу з потенційними жінками - курцями в школах, училищах та технікумах, ВНЗ; 

  Батькам  приділити більш пильну увагу  жінкам - студентам із поганою успішністю та неконтактних груп, вжити заходи щодо їх адаптації педагогічними та психологічними методами; 

  Активізувати роз’яснювальну роботу щодо роз’яснення шкоди куріння для майбутніх дітей; 

  Створити систему допомого тим жінкам, хто прагне запобігти палінню; 

  На системній основі підвищувати мотивацію необхідності позбавлення цієї шкідливої звички.

5. АНКЕТА

Шановні друзі !

Центр соціологічних досліджень проводить дослідження про фактори, що впливають на жінку, яка палить з метою створити її соціальний портрет. Пропонуємо Вам взяти участь у даному дослідженні (відповіді на запитання у вас займуть близько 45 хв.). Ваша думка для нас є дуже важливою!

Будь-ласка, дайте відповідь на наступні запитання. До кожного питання наводяться відповідні варіанти відповідей; оберіть той, який найбільше відповідає Вашій думці, позначивши його кружечком або напишіть свій варіант відповіді там, де це передбачено.

Від щирості Ваших відповідей залежатиме якість нашого дослідження, результати якого використовуватимуться в узагальненому вигляді виключно в наукових цілях. Анонімність анкети гарантуємо.

Щиро дякуємо за співпрацю!

1. Ви палите?

2. З якого віку?

3. Ваші батьки знають, що Ви палите? 

а) так
б)ні

в) не знаю

г) інше____________________________________________________________

4. Яка, на Вашу думка, причина в найбільшій мірі вливає на вибір на користь паління__________________________________________________________________________________________________________

5. Ви вважаєте, що якість цигарки впливає на її шкідливість?
а) так

б) ні 
в) не знаю

д) інше_______________________________________________________

6. Як Ви вважаєте, при палінні ваше здоров’я стає кращім?



а) краще

б)псується

в) не має істотної різниці

7. Більшість Ваших друзів палить:

а) так
б) ні
в)  практично в рівному співвідношенні

8.  Ви вважаєте палити престижною:

а) так
б) ні
в)  практично в рівному співвідношенні

9. Як Ви вважаєте, треба заборонити паління ?

а) так
б) ні
в) немає істотної різниці

10. Радили Вам друзі, близькі, знайомі кинути паління?

а) так
б) ні
в)  практично в рівному співвідношенні
г) ми не обговорювали цієї проблеми


11.Як Ви вважаєте,  легко кинути паління ?

а) так
б) ні
в) намагаюся це зробити

12. Яка, на Вашу думку, причина спонукає людей кинути палити


а) навчання
б) поняття престижу 
в) прагнення мінімізувати матеріальні затрати 
г) бажанням зведення ризику втратити здоров’я
д) переконаність в неможливості продовжувати далі
 є) влив переконань друзів, близьких знайомих
ж) інше________________________________________________________

13. Як на вашу думку, чи вливає стать на прагнення паління?

а) так
б) ні 
в)не знаю 
14. Хто частіше на Вашу думку палить?

а) хлопці
б) дівчата

15.Як на вашу думку, чи вливає місце проживання (місто чи село) на бажання палити?
а) так
б) ні 

в)не знаю

16.Назвіть посаду на якій Ви працюєте_______________ 

17. Як часто впродовж робочого дня ви палите?

а) часто.
б) ніколи.

в) інколи.


18. Назвіть свій вік

а) 18- 29

б) 30-44

в) 45-55

г) 56+

19.Ваша освіта 

а) неповна середня

б)середня

в)неповна вища

г) вища



